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Events stattfinden und wo Krefeld im Som-
mer am schönsten ist. Denn trotz Urlaubszeit 
ist in Krefeld richtig was los. Dass das so ist, 
haben wir vor allem den tapferen Gastrono-
men und Einzelhändlern zu verdanken, die 
sich mit viel Kraft und Nerven aus Drahtsei-
len durch die Corona-Krise gekämpft haben. 
Gebt Ihnen eure Liebe und lasst es euch gut-
gehen – natürlich unter Wahrung aller Hygi-
ene-Vorgaben.

In diesem Sinne: Auf einen aktiven 
Sommer!

Torsten Feuring, Michael Neppeßen 
& David Kordes

Urlaubszeit! Leere E-Mail-Postfächer, kaum 
Anrufe und verwaiste Büros. Deutschland 
atmet auf und genießt die neugewonnene 
Freiheit. Wie heißer Dampf durch ein Ven-
til entlädt sich die Reiselust und füllt die 
Strände der europäischen Hotspots. Doch 
während bei uns die Inzidenz zwar leicht 
steigt, aber ein weitestgehend entspanntes 
Leben möglich ist, zieht sich um uns herum 
die Schlinge enger. Es bleibt abzuwarten, 
wie lange wir das Leben in dieser Form noch 
genießen können.

Umso wichtiger ist es, das gegenwärtige 
Angebot voll auszukosten. Und genau dafür 
ist unsere August-Ausgabe der passende 
Navigator. Schaut hinein und seht, wo es 
die leckersten Schlemmereien gibt, welche 

Liebe Crevelt01er,



Berufsberatung bringt weiter 

Die Berufsberatung der 

Agentur für Arbeit Krefeld / 

Kreis Viersen 

Teste mit uns Deine Stärken - gemeinsam finden wir 

heraus, welcher Beruf zu Dir passt und was Dich 

weiterbringt. Mit einer guten Ausbildung wirst Du zur 

gesuchten Fachkraft! 

Kontakt: 

krefeld.berufsberatung@arbeitsagentur.de 

02151/92-2200
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MANAGEMENTFN

LED DISPLAY – AUßENWERBUNG, DIE WIRKT
(Standort Dießemer Bruch 170)

WERBUNG, DIE WIRKT – Rund um die Uhr perfekt platziert

85.000 Kontakte am Tag
Bild/ Animation/ Video möglich
Tolles Preis–/Leistungsverhältnis

Tel.: 02151 / 65 88 399 oder Mobil: 0163 25 24 605 



Am Puls der Seidenstadt
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2 Müllentsorgung als „Flutopferhilfe“

Die schreckliche Flutkatastrophe Mitte Juli hat auch in Krefeld sehr viel Hilfsbereitschaft 
geweckt. Viele waren und sind bereit zu spenden und anderen Menschen in Not zu helfen. 
Leider gibt es aber auch diejenigen, die die Situation ausnutzen, um ihre Keller kostengün-
stig zu entrümpeln. So kamen „Hilfswillige“ mit zwei vollgepackten Anhängern, um dem 
Krefelder Obdachlosencafé angeblich Kleidung und andere Gegenstände zu spenden. Dabei 
brachten sie verdreckte oder kaputte Kleidung, abgelaufene Lebensmittel und andere unbe-
nutzbare Dinge, die das Obdachlosencafé dann auch noch kostenpflichtig entsorgen musste. 

Krefelder
Stadtbarometer

8 Kunstaktion bringt Farbe
        in die Stadt

Lange wurde darüber diskutiert, ob das Sei-
denweberhaus abgerissen werden soll. Vor 
seinem beschlossenen Ende erlebt der „bru-
talistische“ Betonbau aus den 70ern jetzt 
allerdings noch einmal einen „zweiten Früh-
ling“. Im Rahmen des Projekts „Silk City Gal-
lery“ verschönern 30 Künstlerinnen und 
Künstler die grauen Betonwände - beglei-
tet vom Krefelder Stadtmarketing und der 
Künstlerischen Leiterin Friederike Wouters. 
Anfang August soll das Seidenweberhaus in 
neuem kreativem Glanz erstrahlen. 

8 Impfbus-Aktion startete 	  
         erfolgreich

Nachdem es in den ersten Jahreshälfte 2021 
auch für Impfwillige mitunter schwierig war, 
an eine Corona-Impfung zu kommen, sorgt 
die Stadt Krefeld nun dafür, den Virenschutz 
auch bisher nicht erreichten Bevölkerungs-
gruppen zugänglich zu machen. In Zusam-
menarbeit mit der SWK wurde am 21.7. zum 
ersten Mal ein „Impfbus“ auf dem Neumarkt 
platziert – was dazu führte, dass sich inner-
halb von vier Stunden über 200 Personen 
impfen ließen. Am Freitag, 23.7. wurde die 
Aktion wiederholt. Parallel dazu ist nun auch 
das Impfzentrum am Sprödentalplatz ohne 
Termin zugänglich.  



Krefelder
Stadtbarometer
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WAS HALTET IHR VOM GEPLANTEN   

In der Nähe des Elfrather Sees soll mit dem „Surfpark“ ein großes Freizeit-
projekt entstehen. Befürworter sehen das touristische Potential und loben 
das umweltverträgliche Konzept, Kritiker befürchten Verkehrsbelastungen 
und Müllprobleme.

STADTGESPRÄCH  Seite 11

AM ELFRATHER SEE?Surfpark

Carsten Holler
Ein Surfpark ist vor dem Hintergrund des energetischen 
Aufwands nicht akzeptabel, mal abgesehen von einer 
überschaubaren Zielgruppe. Etwas anderes wäre es, 
dass Gelände um den E-See, neu zu überdenken. So dass 
vor allem die Einwohner der Stadt Krefeld etwas davon 

hätten. Angefangen bei einem Seilgarten, einer schönen Minigolf Anlage, dem 
Thema Schwimmen und Gastronomie. Da

ge
ge

n:
Da

für
:

Jörg Sadoo
Auf jeden Fall. Es wird genug Besucher geben. Ein Parkplatz für Wohnmobile 
muss auch direkt eingeplant werden. So eine Anlage birgt viele Möglichkeiten! Es 
kann ja weiterhin gesegelt, gerudert und was weiß ich noch, werden. Ferienfrei-
zeit für Schüler etc. Müllproblem. Wenn ich da morgens meine Runde drehe, sehe 
ich das Müllproblem auch ohne Surfpark.

Da
für

:
Da

für
:
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AM ELFRATHER SEE?

Dietmar Hanke
Auch als „Nicht Surfer“ finde ich es gut, dass es in 
Krefeld eine solche, neue Attraktion geben soll. Durch 
die Nähe der A57 mit den kurzen Wegen für Besu-
cher aus anderen Städten, sollte sich die Verkehrs-
belastung in Grenzen halten. An- und Abfahrt sind 

außerhalb der Wohngebiete Gartenstadt und Uerdingen problemlos über 
den Europaring möglich. Wer den Surf Park besucht, nutzt kurze Anfahrts-
wege und muss weder mit dem Auto hunderte Kilometer an die Nordsee 
oder, mit dem Flieger tausende Kilometer an einen Strand reisen, um sei-
nem Sport nachzugehen. 

Thomas Körner
Ich persönlich denke, dass dieser Park die Stadt massiv voranbringen würde. 
Surfen ist eine olympische Disziplin und es werden weltweit Wettkämpfe 
ausgetragen, bei denen es hohe Preisgelder gibt. Es gibt aber in Europa 
nur wenige Anlagen und Küsten, die den Ansprüchen von Profisportlern 
und anspruchsvollen Hobbysportlern genügen. Eine solche Surfanlage mit 
der Nähe zur niederländischen, belgischen, französischen Grenze und zwei 
internationalen Flughäfen in der Nähe macht Krefeld sehr attraktiv.

Da
für

:
Da

für
:
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Ist der Mensch im Grunde gut oder 
böse? Diese Frage wird oft gestellt und 
kontrovers diskutiert. Was wirklich hinter 
unserem Alltagsverhalten steckt, wird dabei 
oft erst in Krisensituationen sichtbar – wie 
jetzt bei der schrecklichen Hochwas-
serkatastrophe. Schon als das 
Wasser an Ahr, Wupper und 
Erft noch rasant stieg, Häu-
ser mitriss und Menschen 
ertrinken ließ, kamen über 
die Medien Meldungen über 
Helfer und Plünderer. Wobei 
die Berichte über eine sehr 
große Hilfsbereitschaft in den 
Folgetagen zum Glück mehr 
als überwogen. Spontan setzten 
sich Landwirte, Bauunternehmer 

und Feuerwehrleute auf ihr schweres Gerät 
und fuhren in die Hochwassergebiete. Dazu 
kamen und kommen viele Freiwillige, die 
vor Ort Schlamm schippen und Müll weg-
räumen. Auch jetzt noch treffen Spenden-
aufrufe auf ein überwältigendes Echo. Soli-
darität scheint aus unserer, so oft als „egois-
tisch“ verschrieenen, Gesellschaft also nicht 
verschwunden zu sein. 

Auf der anderen Seite gibt es auch immer 
wieder Zeitgenossen, die versuchen, die 
Krise für sich auszunutzen – wie zum Beispiel 

die Krefelder, die schnell mal ihren Kel-
ler entrümpelten und ihren Schrott einem 
Obdachlosencafé als Hilfsgüter unterju-

belten. Was ist also 
die Antwort auf 

die Eingangs-
frage? Beides! 

Menschen können sowohl solidarisch als 
auch egoistisch sein – und das manchmal 
sogar in einer Person. Psychologen sprechen 
daher auch vom Menschen als kooperativen 

Egoisten. Mitmenschen – 
oder auch anderen Lebe-
wesen – in Not zu helfen, 
ist den meisten von uns 
ein intuitives Bedürfnis. 
Dass der eigene Nutzen 
dabei nicht dauerhaft in 
den Hintergrund treten 
kann, ist allein schon 

dem evolutionären 
Überlebenswillen geschul-

det. Zum Glück schafft es die 
große Mehrheit, Solidarität vor 

Egoismus zu setzen.  

ODER EGOISTISCH? 
SOLIDARISCH
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In der Rückschau ist die Jugend für viele 
Menschen eine tolle Zeit, in die man gerne 
wieder zurückmöchte. Auf der anderen Seite 
steckt man gerade dort oft in massiven Prob-
lemen. „Viele Jugendliche leiden unter Ängs-
ten, fühlen sich unwohl oder sind mit sich 
selbst unzufrieden“, weiß Jugendcoach Nina 
Peeters. „Dazu kommen oft Prüfungsangst 
und Schwierigkeiten mit der Studien- und 
Berufswahl, was durch die Isolierung wäh-
rend der Corona-Zeit nicht leichter gewor-
den ist.“ 

Der erste Kontakt zwischen Nina Peeters und 
ihren jugendlichen Klienten findet meist per 
Instagram statt, oder man findet sie über 
Google. Die Kontaktaufnahme durch die 
Eltern erfolgt meist über Empfehlung. „Meine 
Klienten sind allerdings immer die Jugendli-
chen selbst.“, erklärt sie. „Mit denen treffe ich 
mich zuerst – gerne auch mit einem Eltern-
teil - zu einem Kennenlerngespräch, in dem 

COLOUR UP YOUR LIFE 
- WIEDER FARBE INS LEBEN 
BRINGEN! 

Jugendcoach Nina Peeters 
arbeitet mit Netzwerkbanker 
Philipp Maczkowski  der 
Volksbank Krefeld zusammen. 

wir entscheiden, ob ich helfen kann, und ob 
die Chemie stimmt. Das eigentliche Coaching 
geht in der Regel über drei bis sechs Termine 
und kann auch online oder als ‚walk & talk‘ 
bei einem Spaziergang stattfinden. Dabei 
arbeiten wir gemeinsam am Thema der Kli-
enten – oft mit Unterstützung von Hypnose 
und Entspannungstechniken.“ 

Ihre eigene Berufslaufbahn begann Nina 
Peeters im Finanzbereich – in dem sie auch
einige Jahre arbeitete, sich dann aber für 
eine komplette Neuorientierung entschied. 
Sie startete eine Ausbildung zum systemi-
schen Coach, befasste sich mit verschiede-
nen Coaching-Methoden und absolvierte die 

Seite 14  LOKALTERMIN  ADVERTORIAL Fotograf: Luis Nelsen
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Ausbildung zum Wing 
Wave- sowie zum Hyp-
nose-Coach. Diese Tech-
niken setzt sie regelmäs-
sig bei ihren Klienten ein. 

Da Körper und Seele eng miteinander ver-
bunden sind und die Ernährung eine große 
Rolle für die Psyche spielt, arbeitet Nina Pee-
ters auch als Ernährungstherapeutin. Dabei 
war ihr von Anfang an klar, dass ihre Ziel-
gruppe Jugendliche und junge Erwachsene 
sind. „Ich bin selbst dreifache Mutter und 
hatte schon immer einen guten Draht zu 
Jugendlichen. Sie liegen mir einfach am Her-
zen“, sagt sie mit einem Lächeln. 

Bereits seit der Gründungsphase im vorigen 
Jahr arbeitet Nina Peeters mit der Volksbank 
Krefeld zusammen. Gewerbekundenbera-
terin Sina Kempkens hat die Existenzgrün-
dung begleitet und stellte den Kontakt zu 

A Colour up your life - Nina Peeters
P Lewerentzstraße 104 // 47798 Krefeld 
q 0177 - 3255834
s www.nina-peeters.de
 
A Instagram: philipp_volksbank_krefeld 
PDionysiusplatz 23 //  47798 Krefeld 
q 02151 5670 91116
b philipp.maczkowski@vbkrefeld.de
s www.netzwerkbanker.de

Netzwerkbanker Philipp Maczkowski her, der 
sich ebenfalls für die Belange junger Men-
schen einsetzt. „Es war sehr hilfreich, dass 
Philipp mich per Instagram vorgestellt hat“, 
berichtet Nina Peeters. „Außerdem sind er 
und seine Kollegen auf mich zugekommen, 
um gemeinsame Schulprojekte zu starten. 
Ich freue mich schon auf die konstruktive 
Zusammenarbeit!“ 

Angenehme Atmosphäre in Nina Peeters Coaching-Raum



„Bella“ heißt auf Italienisch „die Schöne“ 
und bezieht sich zugleich auf den Vornamen 
von Isabella Alesci, Fischelns jüngster Eisdie-
lenbesitzerin. Mit der neuen Schöneweiß-
Filiale am Marienplatz führt sie die langjäh-
rige Familientradition fort – und wird dabei, 
wenn nötig, von Vater Giuseppe unterstützt, 
der vor vielen Jahren das erste Eiscafé der 
Familie an der Kölner- Ecke Lerchenfeld-
straße gründete. Der Name Schöneweiß geht 
bereits auf das Jahr 1932 zurück. 

Dabei knüpft Bella nahtlos an die Qualitäts-
philosophie ihrer Familie an. Genau wie im 
Stammhaus werden hier nur frische Zuta-
ten verwendet und mit modernsten Maschi-
nen zu kühlen Leckereien verarbeitet. „Bei 
uns wird das Eis auf traditionelle Weise in 
die Hörnchen oder Becher ‚gespachtelt“. Eis-
kugeln gibt es bei Bedarf aber auch“, erklärt 
Isabella. „Wir haben stets um die 18 Sorten – 
darunter Klassiker wie Vanille, Erdbeer und 
Schokolade - aber auch immer wieder neue 
Kreationen, die saisonal wechseln können.“ 
Ergänzend werden Milk-Shakes, Softdrinks 
und natürlich auch original italienischer Kaf-
fee angeboten. 

Dass das neue Eiscafé super angenommen 
wurde, sieht man an den oft langen 

DIE KÜHLE SCHÖNE VOM 
MARIENPLATZ
Bella Schöneweiß

Schlangen vor 
der Eistheke. Bei 
Bella Schöneweiß 
kann man das Eis an den, auf dem 
Marienplatz aufgestellten, Tischen genießen, 
unterwegs schlecken, oder mit nach Hause 
nehmen. Ganz besonders freuen sich die 
Fischelner, dass der schöne Platz nun 
endlich wieder belebt wird. Wo bisher nur an 
den Markttagen etwas los war, ist jetzt ein 
Freizeit- und Genuss-Hotspot entstanden. 
Geöffnet ist Bella Schöneweiß während der 
warmen Jahreszeit Dienstag bis Freitag von 
12 bis 20 Uhr. 
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f Bella Schöneweiß  
P Marienstraße 87
P 47807 Krefeld-Fischeln
h www.instagram.com/schoeneweiss/ 



timeout Fitness- und Gesundheitscenter im Covestro Sportpark
Löschenhofweg 70 • 47829 Krefeld • 02151 - 444 6 333 • www.scbayer05.de

Das Fitnessstudio
in Krefeld

Das FitnessstudioDas Fitnessstudio
in Krefeldin Krefeldin Krefeldin Krefeldin Krefeldin Krefeldin Krefeldin Krefeld

NEU: 
Personal 
Training

TESTEN 
SIE UNS!...IN SICHERHEIT ...IN SICHERHEIT 

TRAINIERENTRAINIEREN
SPORTPARK
COVESTRO 

UERDINGEN
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Am 10. bis 12. September findet auf der Rennbahn die Krefelder Nachhaltigkeitsmesse 
„n.e.u.leben“ statt. Das wird ein Event für die ganze Familie, auf dem sich die Besucher gut 
informieren und sich zugleich gut unterhalten können. Denn bei dem Thema Nachhaltig-
keit geht es für die Veranstalter nicht um Verzicht, sondern ebenso um Freude und Spaß an 
neuen, innovativen Ideen. Um euch bereits jetzt etwas Vorfreude zu ermöglichen, möchte 
wir einige der interessanten Aussteller vorstellen, die alle Individuelles zu einer nachhalti-
geren Zukunft beitragen.

Der Wunsch vieler Stadtbewohner, es sich 
im eigenen Garten oder auf dem Balkon 
schön zu machen wächst stetig, und der 
Trend zu „Urban Gardening“, zur Selbstver-
sorgung mit Obst und Gemüse hat sich auch 
verstärkt. Dazu möchte viele zu einer grü-
neren Stadt beitragen. Um die eigene Grü-
noase gut auf den Weg zu bringen, lässt man 
sich am besten von echten Fachleuten, wie 
dem Team der Gärtnerei 1000schön beraten. 
Und wer Blumen, Obst und Gemüse für den 
heimischen Garten sucht, findet in der fami-
liengeführten Gärtnerei alles, was das Herz 
begehrt. Darunter auch alte, fast vergessene 

Gärtnerei 1000schön

SPANNENDE AUSSTELLER 
AUF DER KREFELDER 

NACHHALTIGKEITSMESSE

Gemüsesorten: „Historisches Gemüse, wie 
zum Beispiel die Tomatensorten Citrina oder 
schwarze Krim, sind sehr gefragt“, bestä-

tigt der Inhaber der Gärtnerei, die 
Volker Vander mit seinem Bruder 
Wolfram führt.

www.gärtnerei1000schön.de
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Das Krefelder Startup Labelbird steht für 
regionale und faire Mode. Bei der Auswahl 
der Labels wird auf faire Arbeitsbedingun-
gen, einen angemessenen Lohn für die 
Beschäftigten und vor allem ein sicheres 
Arbeitsumfeld geachtet. „Indem wir uns auf 
eine schonende Produktion und Langlebig-
keit der Kleidung konzentrieren, setzen wir 
uns bewusst von der Fast Fashion Mentalität 
ab. Das bedeutet konkret: weniger saiso-
nale Kollektionen im Jahr und folglich auch 
weniger Müll und verschwendete Ressour-
cen. Somit stellen wir uns gegen den Kreis-
lauf der Überproduktion und unterstützen 
den Wandel zu mehr Verantwortung und 

Respekt für Mensch und Umwelt“, so 
das Statement auf der Labelbird-
Website. 

www-label-bird.com

E-Mobilität tritt zunehmend stärker in den 
Fokus und ein umweltschonender Lifestyle 
wird immer attraktiver. So steigt auch der 
Anteil der Menschen, die Fahrradfahren oder 
auf ein Elektrofahrzeug wechseln. Um die 
hohe Nachfrage an effizienten und leistungs-
starken Elektro- und Hybridfahrzeugen zu 
decken, läuft die Forschung und Entwicklung 
im Bereich der Elektromobilität fast aller 
Fahrzeughersteller auf Hochtouren. Einige 
Fahrzeughersteller, wie zum Beispiel Volvo, 
haben schon angekündigt, sich künftig aus-
schließlich auf elektrische Fahrzeuge zu kon-
zentrieren. Der schwedische Autoherstel-
ler ist eine der Marken, die das große Krefel-
der Autohaus Tölke + Fischer anbietet. Dazu 
kommen Elektrofahrzeuge von VW, Audi, 

Porsche, Skoda, Kia und Ford. Von den 
Marken Volkswagen und Ford sind 
auch Nutzfahrzeuge im Angebot. 

www.toefi.de/e-mobilitaet

Labelbird
Tölke + Fischer
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Die Krefelder Stadtwerke SWK sind in den 
drei Geschäftsfeldern Energie und Was-
ser, Verkehr und Entsorgung tätig ist. Das 
Unternehmen bietet umfassende Infrastruk-
turdienstleistungen für die privaten Haus-
halte und die Unternehmen in Krefeld und 
der Region Niederrhein. In allen Geschäfts-
bereichen bietet das kommunale Unterneh-
men wichtige Beiträge zum Thema Nachhal-
tigkeit: traditionell durch den Betrieb eines 
umfassenden Nahversnetzes, die Versor-
gung mit zunehmend umweltfreundlicher 
hergestellter Energie und die ökologisch 
und wirtschaftlich effektive Entsorgung von 
Abfällen. Ergänzend dazu entwickelt die 
SWK innovative Verkehrskonzepte wie den 
Bus On Demand Service „mein SWCAR“, 
das E-Roller Sharing SWK KRuiser und -in 
Zusammenarbeit mit dem Anbieter stadt-
mobil - ein Carsharing für Krefeld. Wobei 

die SWK KRuiser zu 100 Prozent 
mit Ökostrom betrieben werden. 

www.swk.de 

SWK 
Stadtwerke Krefeld AG

Zum Thema Nachhaltigkeit gehört im star-
ken Maße auch der Natur- und Artenschutz. 
Hier zeigt sich der ZOO Krefeld sowohl regi-
onal aus auch international aktiv. Die Hal-
tung in menschlicher Obhut ist ein Weg, 
möglichst vielen Arten eine Überlebens-
chance zu geben. Bedrohte Arten durch Hal-
tung zu erhalten ist schon lange eine Auf-
gabe von Zoos. Jedoch übersteigt die Viel-
zahl der betroffenen Arten die Kapazitäten 
von Zoologischen Gärten. Ein wichtiges Pro-
jekt gegen das weltweite Artensterben ist 
aktuell „Citizen Conservation“, dass enga-
gierte Privat-Tierhalter dabei unterstützt, 
sich in die Arterhaltung einzubringen. Dabei 
verbindet das Projekt Bürger mit Zoos und 
kombiniert deren Fachkompetenz und 
Begeisterung. So kann eine gesunde und 
ausreichend große Population von relevan-

ten Arten aufgebaut werden, um diese 
vor dem Aussterben zu bewahren. 

www.zookrefeld.de 

ZOO Krefeld
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Anlass für den ersten nachhaltigen Liefer-
service für Meerbusch und Umgebung war 
die Coronakrise. Als gerade ältere und wenig 
mobile Menschen plötzlich das Problem hat-
ten, ihre Einkäufe möglichst ohne Kontakt 
zu anderen nach Hause zu bekommen. Auf 
diese Weise kam Sascha Plewka aus Meer-
busch-Strümp auf die Idee, ältere Mitmen-
schen durch einen Einkaufs- Und Liefer-
service zu unterstützen. Die Nachfrage war 
enorm und blieb auch nach Wiedereröff-
nung von Handel und Gastronomie beste-
hen. Schnell gewann das Ein-Mann-Star-
tup Kooperationspartner wie den Hofla-
den Seibt, den Coffeeshop Dino Cappuccino 
oder das Meerbuscher Apfelparadies. Inzwi-
schen liefert AngelBikes von jedem Wunsch-

händler in Meerbusch und Umgebung 
zuverlässig mit Lastenrädern und 
Gespannen aus Rad und Hänger. 

www.facebook.com/angelbikes  
      meerbusch

AngelBikes

Der Krefelder Weltladen hat sich den fai-
ren Handel mit Waren aus aller Welt auf 
die Fahne geschrieben. Unter anderem sind 
ausgewählte Kaffees, hochwertige Acces-
soires und schöne Geschenkartikel im Ange-
bot. Durch bessere Preise, Selbstbestim-
mung und Weiterbildungen stehen dabei 
die Produzenten im Vordergrund. „Unsere 
fair gehandelten, qualitativ hochwertigen 
und größtenteils bio-zertifizierten Lebens-
mittel beziehen wir von Importorganisatio-
nen, die vom Weltladen-Dachverband aner-
kannt sind“, erklären die Ladenbetreiber. 
„Der Faire Handel ist eine internationale 
Bewegung für mehr Gerechtigkeit im Welt-
handel. So bekommen die Produzenten eine 

faire Chance, ihre wirtschaftliche 
und soziale Existenz dauerhaft 
zu sichern.“ 

www. fair-rhein.de/krefeld

Weltladen Krefeld



www.octapharmaplasma.de

Anrufen und  Termin  vereinbaren

Leben retten 
kennt keinen 
Shutdown!
Plasmaspenden werden weiterhin gebraucht

Denn chronische Krankheiten oder schwere Verletzungen  
lassen sich nicht herunterfahren. Wir zählen auf dich:
Jetzt Plasma spenden und Leben retten!

Plasmaspende Krefeld
Behnisch Haus, Eingang A, 3. OG
Petersstraße 122, 47798 Krefeld

Tel.: 02151 569050
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Weitere Infos über die Krefelder Nachhal-
tigkeitsmesse findet ihr im Internet unter: 

www.neu-messe.de. Auch wenn wir euch 
hier schon viele interessante Aussteller 
vorstellen können, hat die Messe immer 
noch Kapazitäten für weitere Beteiligte.

Vielleicht möchte euer Unternehmen auch 
dabei sein!? 

n.e.u. leben – Die Nachhaltigkeitsmesse
10. — 12. September 2021 
Fr  13 — 18 Uhr // Sa  &  So 11 — 18 Uhr
Galopprennbahn Krefeld
neu-messe.de

Save 
the Date
 
Freitag, 10. September ist 
„Business Freitag“ 

Auf Einladung des Krefel-
der Marketingclubs, der Wirt-
schaftsförderung und des Cre-
velt Magazins könnt ihr am 
ersten Messetag über Nach-
haltigkeit in Unternehmen zu 
diskutieren. 



www.octapharmaplasma.de

Anrufen und  Termin  vereinbaren

Leben retten 
kennt keinen 
Shutdown!
Plasmaspenden werden weiterhin gebraucht

Denn chronische Krankheiten oder schwere Verletzungen  
lassen sich nicht herunterfahren. Wir zählen auf dich:
Jetzt Plasma spenden und Leben retten!

Plasmaspende Krefeld
Behnisch Haus, Eingang A, 3. OG
Petersstraße 122, 47798 Krefeld

Tel.: 02151 569050
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Urlaub in Deutschland ist dieses Jahr besonders angesagt, da Flüge in den 
sonnigen Süden immer noch mit unkalkulierbaren Risiken verbunden sind. 
Das muss aber kein Verzicht sein, wenn man sich die richtigen Ziele aussucht 
– wie zum Beispiel die sächsische Hauptstadt Dresden - Kulturmetropole 
Partymetropole und Flussparadies. 

Dresden ist bekannt als „Elbflorenz“ mit einer Viel-
zahl von spektakulären Kulturbauten – angefangen 
von der erst kürzlich wiederaufgebauten Frauenkirche, 
über den Dresdener Zwinger mit seinen Kunstschätzen 
bis zur prächtigen Semperoper. Das alles sind abso-
lute „Musts“ für jeden Besucher – und zugleich nur ein 
Teil der Dresdner Realität. Wenn ihr da seid, schaut auf 
jeden Fall mal auf dem gegenüberliegenden Elbufer in 
der Neustadt vorbei. Hier gibt es rund um Alaun- und 
Luisenstraße eine ziemlich coole Alternativszene, eine 
Kneipe neben der anderen, und dazwischen günstige 
Lokale mit Essen aus der gesamten Welt. 

Highlight im OstenDresden
Hochkultur und Nachtleben

Bild: Pixabay
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Ein weiteres Highlight der Elbmetropole ist der Fluss selbst. Das Dresdener Elbtal war 
nicht umsonst ein paar Jahre Weltkulturerbe. Nur ein paar Kilometer außerhalb des 
Stadtzentrums kann man hier wunderbar entspannen, mit dem Boot fahren oder den 
Elberadweg entlangradeln. Und wer etwas mehr Zeit hat, fährt einfach ein Stück die 
Elbe entlang ins Elbsandsteingebirge oder in die sächsischen Weinberge…

www.dresden.de // www.saechsische-schweiz.de

An der schönen blauen Elbe

Bild: Pexels

Fotograf: M. Otterbein



Schon als die Sankt-Anton-Straße noch als 
Krefelds Kneipenmeile „Rhenania Allee“ 
bekannt war, konnte man bei Amalfi 1 frisch 
gebackene Pizzen genießen. Denn Krefelds 
älteste Pizzeria besteht schon seit 1978. 
Zu ihrem Lokal kam die aus Sizilien stam-
mende Inhaberfamilie durch einen Zufall: 

HUNDERT
PROZENT 
ITALIENISCH
Pizzeria Amalfi 1
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Den Vorbesitzer des Amalfi, natürlich auch 
ein Süditaliener, hatte das Fernweh gepackt. 
Er eröffnete ein Restaurant in Aruba auf den 
Niederländischen Antillen, so dass die Volpes 
den lukrativen Platz einnehmen konnten. Seit 
über drei Jahrzehnten wird das Amalfi 1  von 
Baldassare „Aldo“ Volpe geführt. (Amalfi 1“ 
heißt das Restaurant übrigens, weil einer von 
Aldos Brüdern 1987 in Fischeln das „Amalfi 2“ 
eröffnet hat.)

In den ersten Jahren gab es am heutigen 
Standort auch eine Stehpizzeria, die die 
Nachschwärmer mit den dringend benötig-
ten Kalorien versorgte. Diese wurde von der 
Familie Volpe dann geschlossen, um sich auf 
das Ristorante zu konzentrieren, in dem man 
gemütlich im Sitzen speisen konnte. Durch die 
Corona-Krise kamen die Volpes jetzt unfrei-
willig wieder zu ihren Wurzeln zurück. Denn 
aktuell sind die Restauranträume geschlossen 
und Speisen können nur zum Abholen oder 
zur Lieferung bestellt werden. Um das Bestel-
len zu vereinfachen hat das Amalfi 1 seit die-
sem Jahr einen eigenen Online-Shop. Wann 
wieder im Restaurant gegessen werden kann, 
steht noch nicht fest – wahrscheinlich erst 
Ende 2021, oder Anfang 2022. 

Alle Veränderungen überlebt hat die hervor-
ragende Qualität, die traditionelle italienische 
Küche, die im Amalfi von Anfang an gepflegt 
wurde. „Unsere Rezepte sind zu 100 Prozent 
original italienisch“, erklärt Aldo Volpe stolz. 
Wie früher verwenden wir für unsere Pizza 
gutes Mehl und machen Lasagne und Canne-
loni selbst. Bei uns gibt es nur selbstgemachte 

Saucen und original italienische Salami. Was 
nicht heißt, dass nicht auch im Amalfi 1 ab und 
zu Neues auf den Tisch kommt – wie die bei-
den neuen Feinschmeckerpizzen – Pizza Dana 
mit würzigem Schafskäse, roten Peperoni, Oli-
ven und getrockneten Tomaten oder die Pizza 
Tricolore mit frischem Rucola, Baby-Mozarella 
und Kirschtomaten. Am besten, ihr probiert es 
selbst aus…
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 Pizzeria Amalfi 1
P Sankt-Anton-Straße 10-12
P 47799 Krefeld
q 02151-800 991
s www.pizzeria-amalfi-1.de
A Montag bis Sonntag: 
17 bis 23 Uhr, Dienstag geschlossen



Als freiberuflicher Filmemacher wäre Daniel 
Broderke von Corona wirtschaftlich auch voll 
erwischt worden. Hätte er nicht im Frühjahr 
2020 eine kleine Projektidee gehabt, aus der 
durch den Tipp eines Bandkollegen ein ver-
mutlich einmaliges Konzept wurde: Es sollte 
ein Song entstehen, der von Bands unter-
schiedlicher Stilrichtungen (Genres) gemein-
sam produziert wird. Gesagt getan ging 
Broderke auf die Suche - und wurde wider 
Erwarten in reichem Maße fündig. 40 Musi-
ker aus elf Bands wollten – sogar ohne Hono-
rar - mitmachen: darunter eine Metal-Band, 
ein Techno DJ, eine Karnevals-Band und eine 
Opernsängerin. Als die Fördergelder für die 
aufwändige Produktion nicht ausreichten, 
holte der Filmemacher Krefelder Unterneh-
men ins Boot. „Der Zusammenhalt der Kre-

felder Film- und Musikszene gehört klar 
zu meinen besten Erfahrungen“, freut sich 
Daniel Broderke. 

Nach einer weitere Lockdown-Wartezeit und 
technischen Problemen, konnte es im Mai 
2021 endlich losgehen. Doch Ende gut, alles 
gut. Der Dreh mit dem von Sponsoren zur 
Verfügung gestellten High-Tech-Equipment 
war für alle Beteiligten eine magische Erfah-
rung. Das fertige Video - die Krefelder Mash-
Up-version des Songs „Blinding Lights ist auf 
der Facebook-Seite von Broderkes Unterneh-
men i-motion.tv oder bei Youtube ansehbar. 
Mit dabei sind die Bands: Constrution Set, DJ 
Plank, Glasgow Kiss, Haware, Jeck United, 
Lewinsky, Penthouse Music (Dustin Otto), 
Planet Five, Schäng Blasius Flönz Rakete, 
Smot und Trio Subito. 

Wer die beteiligten Bands mit einer 
Spende unterstützen möchte, kann das 
gerne per Paypal tun: musikerspende@i-
motion.tv 

s www.facebook.com/imotion.tv
s www.youtube.com/
      watch?v=pxMtSQ5CD1I 

Seite 28  TICKER

KREFELDER GENRE 
MASH-UP
Elf Bands trotzen Corona  – 
und produzieren ein  
gemeinsames Musikvideo
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Das Nachhaltigkeit eines der wichtigsten 
Themen unserer Zeit ist, hat uns die jüngste 
Flutkatastrophe noch einmal nachdrück-
lich vor Augen geführt. Wie nachhaltiges 
Wirtschaften konkret aussieht, welche Hür-
den überwunden werden müssen und wie 
dabei strategisch vorgegangen wird, steht 
im Mittelpunkt des Talk-Formats „Nach-
haltigkeit meets Business“ am Freitag, 10. 
September, an der Krefelder Renn-
bahn. 

Ausgerichtet von den Initiatoren 
der „n.e.u. leben“-Messe, der Wirt-
schaftsförderung Krefeld und dem 
hiesigen Marketing Club, werden 
die Talkgäste (u.a. Chempark-Leiter 
Lars Friedrich, Umweltdezernentin 
Sabine Lauxen und Wirtschaftsde-
zernent Eckart Preen) diesen Fragen 
nachspüren. 

f An der Rennbahn P 47800 Krefeld
s Freitag, 10.09.2021, 13 bis 16 Uhr

„Nachhaltigkeit 
meets Business“ 
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SAVE THE 

DATE

Anmeldung: Wer als Zuschauer:in dabei sein 
möchte, kann sich bis zum 07. September per 
Mail unter info@wfg-krefeld.de anmelden. 

Wir freuen uns auf einen erkenntnisreichen 
Nachmittag. 

Auf Einladung des Krefelder Marketingclubs, der Wirtschaftsförderung und des Crevelt 
Magazins könnt ihr am ersten Messetag über Nachhaltigkeit in Unternehmen zu diskutieren. 



Teamfähige Superheld*innen gesucht!

www.caritas-krefeld.de

Bei der Caritas sind engagierte junge Leute richtig, die sich nach der 
Schule erstmal orientieren wollen und mehr als nur einen Job suchen. 
Unsere Angebote:

n  Freiwilliges Soziales Jahr (FSJ) oder Bundesfreiwilligendienst (BFD) mit 
ca. 400 Euro Taschengeld pro Monat

n  Einsatzmöglichkeiten: Altenheime, Tagespflege, Ambulante Pflege,  
fairKauf-Läden, Fahrbarer Mittagstisch und Öffentlichkeitsarbeit

n  Aufgaben: Betreuung von Senioren, Unterstützung in der Hauswirtschaft, 
Unterstützung in den Caritas-Läden, technische Dienste und Social Media

Infos und Bewerbungen: Caritasverband für die Region Krefeld e.V.,  
Hans Busch, Telefon: 02151 / 41 49 31 11, busch@caritas-krefeld.de

youngcaritas ist auch bei  
facebook und Instagram

ca
rit

as



Team gearbeitet.

Das Café umfasst innen und außen über 100 
Sitzplätze. Neben den wunderbaren Eis-Spe-
zialitäten verfügt es auch über eine profes-
sionelle Barista-Kaffeemaschine. Man kann 
also dort auch einen leckeren Espresso oder 
Latte Macchiato mit frisch aufgeschäumter 
Milch genießen.

Frucht- und Milchspeiseeis von Zitrone bis 
Oreo-Keks-Eis – die erfrischende Rettung 

gibt es in Krefelds 
Eisoase Sole Mio.  

Unser Tipp: Pro-
biert mal das Pea-
nut-Nougat-Eis. 
Ein Traum!

Die Tage werden heißer und was darf da auf 
keinen Fall fehlen? Genau, ein leckeres Eis. 
Da seid ihr im Eiscafé Sole Mio auf der Hül-
ser Straße, direkt gegenüber vom Diebels 
Fasskeller, genau richtig.

Familie Solum hat nicht nur das leckerste 
Schokoladeneis der Stadt, sondern auch 
eine große Auswahl von über 160 fast täglich 
wechselnden Eissorten. Alle Eisspezialitäten 
werden natürlich ohne künstliche Zusatz-
stoffe und mit bester Qualität per moderns-
ter Verfahrensweise täglich frisch für Krefelds 
Eisliebhaber hergestellt. Neben den klassi-
schen Sorten sind das Joghurt-Sortiment 
sowie die verschiedenen Erdbeer-Kreationen 
der absolute Renner. Zudem bietet das Eis-
café im Wechsel verschiedene laktose-/glu-
tenfreie Eissorten an.

Seit 2005 werden Eisliebhaber von Familie 
Solum und ihrem engagierten Personal herz-
lichst empfangen. Man spürt die Professio-
nalität. Jeder Handgriff sitzt und es wird im 

Eiscafé Sole Mio
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s Eiscafé Sole Mio 
W Hülser Str. 5B, 47798 Krefeld
T Öffnungszeiten: 
     Mo bis Sa: 10-21 Uhr | So: 11-21 Uhr

www.extrawurst.info

...freut euch drauf!

Kommt in die 
Krefelder City



www.extrawurst.info

...freut euch drauf!

Kommt in die 
Krefelder City
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     forty47seven
P Rheinstraße 41-43
P 47799 Krefeld
q Telefon: 02151 - 486 598 9
s www.facebook.com/forty47seven

DAS PROFESSIONELLE 
HAIRSTYLING-STUDIO
Neun Jahre kümmert sich Sascha Lenz jetzt schon um das Styling seiner 
Kundinnen und Kunden. So lange betreibt er bereits seinen Friseursalon 
an der Krefelder Rheinstraße. Dabei setzt sich seine Kundschaft aus allen 
Altersklassen zusammen. Vom Teenie bis zur Oma werden hier alle schön 
gemacht. In seinem Haarstudio legt er besonderen Wert auf eine Wohl-
fühlatmosphäre mit Holz und warmen Farbtönen.  
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Krefelder aus 
Überzeugung
Sascha wird oft gefragt, warum sein Unternehmen „fortyseven“ 
heißt. Das kann er ganz einfach erklären: „Ich bin Krefelder aus 
Überzeugung, hier geboren und aufgewachsen. ‚fortyseven‘ steht 
für die Krefelder Postleitzahl 47. Das ist einfach eine Liebeserklä-
rung an meine Stadt.“ 
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Haarkünstler aus Tradition
Bereits Saschas Vater war 35 Jahre mit einem Friseursalon selbständig. 
Dass Sascha diesen Beruf ergriff, liegt also quasi in der Familie. Inzwi-
schen ist der 40-Jährige auch schon seit 17 Jahren im Beruf – und seit 
über zehn Jahren Friseurmeister. Sein Geschäft betreibt er aktuell fast 
allein – nur mit einer Teilzeitkraft und einer Auszubildenden.  
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Top-Arbeit und Top-Produkte
Auf zwei Dinge legt Sascha Lenz besonderen Wert – auf die hohe Qualität seiner 

Arbeit und auf die Verwendung von hochwertigen Pflegeprodukten. „Ich verwende 
sehr gerne Produkte des australischen Herstellers muk haircare, die in Deutschland 
gar nicht so leicht zu bekommen sind“, betont er, „die haben eine Top-Qualität und 
unterstützen meine Arbeit optimal.“ 



„Buena“ steht im Spanischen für das Gute 
und Gelungene. Und genau das sollen die 
Gäste des neuen Traarer Restaurants erhal-
ten – Speisen und Getränke von hoher Qua-
lität in sympathischer Atmosphäre – kurz 
einen gelungenen Abend. Den hohen Quali-
tätsanspruch hat Koch und Inhaber Suliman 
Faeq Pisi bei seiner Ausbildung im Krefel-
der Brauhaus Gleumes gelernt. Daher hätte 
Gleumes-Chef Toni Arabatzis den Iraker auch 
gerne dortbehalten. Als er merkte, dass Suli-
man sich unbedingt selbständig machen 
wollte, half er ihm, seine Pläne zu verwirkli-
chen – und vermittelte ihm den Kontakt zum 
Tennisclub Traar, auf dessen Gelände Gastro-
nomieräume verfügbar waren. 

Dort, ganz in der Nähe des Naherholungs-
gebiets Egelsberg, betreibt Suliman seit 
Oktober 2020 sein Restaurant „La Buena“ 
- tatkräftig unterstützt von seiner Partnerin 
Gamze Kahraman. So international wie der 
Name ist auch das gastronomische Angebot: 
„Wir vereinen das Beste aus vielen Küchen 
von deutsch über italienisch bis türkisch und 
arabisch“, erklärt Gamze. „Wir bieten sowohl 
frisch gebratene Schnitzel und eine leckere 
Currywurst als auch einen mediterranen Vor-
speisenteller, verschiedene Sorten Pasta und 
einen arabischen Bulgur-Salat“ Eine beson-
dere Spezialität des La Buena ist inzwischen 
Pizza, deren Herstellung sich Suleiman selbst 
beigebracht hat. „Ich habe oft Pizza geges-

Restaurant La Buena legt besonderen Wert 
auf Frische und Qualität
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DAS BESTE AUS ALLER WELT
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f La Buena Restaurant
P Liesentorweg 95 //  47802 Krefeld-Traar
q 02151-4124547
s www.labuena.de 
s App: La Buena

sen, die mir nicht geschmeckt hat“, erinnert 
er sich. „Dann habe ich so lange mit dem 
Teig und den Belägen experimentiert, bis die 
Pizza genau richtig war!“ Und – dass sie im 
La Buena super schmeckt, können wir nur 
bestätigen. 

Ein weiteres Plus des La Buena ist die Geträn-
kekarte: Natürlich gibt es frisch gezapf-
tes Gleumes, aber auch eine große Wein-
auswahl, Alkoholfreies sowie Cocktails und 
Longdrinks, die von Gamze Kahraman mit 
viel Liebe gemixt werden. Da bereits kurz 
nach der Eröffnung der zweite Lockdown 
begann, haben Gamze und Suliman auch 
ihren Lieferservice perfektioniert, und eine 
eigene App entwickeln lassen. „Wir nehmen 
nur so viel Bestellungen an, wie wir frisch 
ausliefern können“, erklärt Suliman Faeq 
Pisi. Noch schöner ist es natürlich, den Abend 
direkt im Restaurant oder auf der Terrasse zu 
genießen – und das gilt nicht nur für Club-
mitglieder. „Bei uns ist jeder willkommen“, 

betont Gamze Kahraman. „Einfach auf einen 
Drink oder ein Essen vorbeischauen – oder 
mit einer Gruppe eine private Feier buchen. 
Wir freuen uns auf euch!“ 



Seit Ende Juli heißt es an der Rennbahn wieder Film ab unter freiem Himmel. Vom 29.7. 
bis 31.8. läuft täglich ein Film-Highlight. Das vollständige Programm und alle weite-
ren Infos zum diesjährigen Open Air Kino bekommt ihr unter: www.swk-openairkino.de.  
Hier möchten wir euch schon einmal zwei ganz besondere Filme vorstellen: 

LEIDENSCHAFT 
UNTER FREIEM HIMMEL
Zwei besondere Filme im SWK Open Air Kino
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Alkohol ist bei uns nach wie vor die Droge 
Nummer eins. Wobei die allermeisten Kon-
sumenten ihren Konsum zum Glück steuern 
und begrenzen können. Aber was wäre, wenn 
man bewusst einen ständigen Alkoholpe-
gel von 0,5 Promille anstrebt und den Alko-
holkonsum den gesamten Tag konstant hält. 
Genau das tun vier Männer in dem dänischen 
Film „Der Rausch“. Zu Beginn zeigt ihr Expe-
riment überraschend positive Effekte, doch 
leider geht das nicht lange gut, und die Situ-
ation eskaliert…

Im Fokus steht der Konkurrenzkampf zwi-
schen Ford und Ferrari bei dem Rennen in 
Le Mans im Jahr 1966. Henry Ford II hat das 
Familiengeschäft seines Großvaters Anfang 
der 1960er Jahre übernommen. Um ameri-
kanische Autos am von europäischen Herstel-
lern dominierenden Markt zu etablieren, über-
arbeitete er das Firmenkonzept mit Hilfe des 
jungen Visionärs Lee Iacocca und dem ehe-
maligen Rennchampion und Ingenieur Car-
roll Shelby. Zusammen kreierten sie den Ford 
GT40, der Ferrari in ihrem eigenen Rennen in 
Le Mans 1966 schlagen sollte…

Der Rausch  
Donnerstag 19.8. und Freitag 27.8. 

Le Mans 66 - Gegen jede Chance
Freitag 20.8.



Sausalitos 
bei dir zu Hause!

WWW.SAUSALITOS.DE/MOBILE-COCKTAILBAR

Le Mans 66 - Gegen jede Chance
Freitag 20.8.



Nach fast eineinhalb Jahren coronabedingter 
Zwangspause öffnete die Kultstätte von Kre-
felds liebstem Kind Armin Richly am Freitag, 
den 16. Juli wieder ihre Pforten. Dem Konzept 
treubleibend, Kunst, Kultur und ein entspann-
tes Miteinander zu kombinieren, hatte Richly 
die Galerie davor nicht nur einer gründlichen 
Frischzellenkur unterzogen, sondern überdies 
mit Knapp Design ein absolutes Highlight der 
Seidenstadt für die Wiedereröffnung gefun-
den. Günter Knapp präsentiert am Großmarkt 
einen bunten Mix seines kreativen Schaffens, 
das von Bildern über Skulpturen bis hin zu 
aufwändigen Installationen reicht. Wie immer 
gilt in der GroßmARkT Galerie: Freude an der 

NEUER LOOK – NEUE KUNST
GroßmARkT Galerie Krefeld

Kunst, aber ohne blasiertes Gehabe oder eli-
täres Gefasel. 

„Als ich Günters Werke das erste Mal gesehen 
habe, war ich absolut überwältigt“, erzählt 
Richly mit leuchtenden Augen. „Der Mann hat 
einfach goldene Hände. Egal, was er anfasst, 
es wird großartig.“ Ob es nun goldene Hände 
sind oder ein brillanter Geist, tatsächlich ist 
das künstlerische Spektrum des Ur-Krefelders 
Knapp überwältigend. Mal sind es virtuos 
anmutende Pop-Art-Portraits, die aus seiner 
Feder fließen, mal Möbelstücke oder Skulptu-
ren mit optischen Täuschungen. „Mir kommt 
eine Idee und dann mache ich das einfach“, 
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f GroßmARkT Galerie
P Oppumer Str. 175 // 47809 Krefeld
 
A Günter Knapp
q +49 172 2960707
b info@knapp-design.de
s www.knapp-design.de

sagt der kreative Tausendsassa in 
seiner herrlich unaufgeregten Art 
und zuckt mit den Schultern. Knapp 
stellt sich selbst nicht gern in den 
Mittelpunkt. Auch ein Grund dafür, 
dass er angesichts der herausra-
genden Qualität seiner Werke in 
Krefeld immer noch viel zu weit 
unter dem Radar fliegt. „Das gilt 
es jetzt zu ändern“, sagt Richly, mit 
dem Knapp inzwischen eine lang-
jährige Freundschaft verbindet. 

„Wir haben das Konzept der Galerie in den 
zurückliegenden Monaten vor dem Hinter-
grund der Weiterentwicklung des gesam-
ten Großmarktes in enger Absprache mit der 
Stadt angepasst und eine Cocktailbar integ-
riert. Jeder ist herzlich eingeladen, uns besu-
chen zu kommen. Ich freue mich sehr, dass 
Günter jetzt bei uns ausstellen wird, weil die 
Öffentlichkeit einfach mehr von ihm sehen 
muss. Ich bin megadankbar, dass wir die Wie-
dereröffnung mit ihm umsetzen konnten“, 
sagt Richly. 
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Wer einen Auftritt von Svavar Knutur schon 
miterleben durfte, wird sich noch lange daran 
erinnern. Seine Auftritte sind eine emotio-
nale Achterbahnfahrt zwischen zu Tränen 
gerührt bis vor Lachen weinend, die einen in 
seinen Bann ziehen und nicht mehr so schnell 
wieder loslassen. Der isländische Singer/
Songwriter und Entertainer Svavar Knútur 
ist ein Musiker mit zahllosen Facetten. Er prä-
sentiert seine Songs auf unglaublich berüh-
rende Art und Weise und erzählt dazwischen 
die absurdesten Geschichten und Witze, 
gewürzt mit einer guten Portion schwarzem 
isländischen Humor. Svavar bezeichnet sich 
selbst gerne als als Public Health Trouba-

dour: „You know, I’m the broccoli of Singer- 
Songwriters. Not the sexiest of the vegeta-
bles but veeeery good for you!“ Der Islän-
der ist das, was ein perfekter Entertainer sein 
sollte: Eine Persönlichkeit, die man als unver-
fälscht wahrnimmt und die gleichzeitig über 
das eigene Leben hinausgeht, ohne dass es 
aufgesetzt wirkt.

GoldMucke Sommer Edition

f Schlachthof / Schlachtgarten
c 18. August, Einlass 19 Uhr, Beginn 20 Uhr,
t Tickets ab 17,60 Euro
s Tickets nur begrenzt verfügbar: 
www.GoldMucke.dewww.instagram.com
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SVAVAR KNUTUR IM 
SCHLACHTGARTEN
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„Hallo ihr Lieben! Wir sind gerade sehr glück-
lich, euch diese positive Nachricht mittei-
len zu können. Lange haben wir auf die-
sen Moment gewartet und drauf hin gefie-
bert. Das HEILE WELT Open Air findet dieses 
Jahr am 28.08.2021 statt. Gefeiert wird mit 
bis zu 1.000 Leuten auf einer Stage ab 13:00 
Uhr und das ohne Abstandsregeln und ohne 
Masken“, hieß es auf der Heile-Welt-Face-
bookseite. Das Line Up wird ab dem 31. Juli 
bekanntgegeben.

Möglich ist diese Freiheit nur, weil ALLE Gäste, 
auch Genesene und Geimpfte, sich auf dem 

HEILE WELT OPEN AIR FINDET STATT
Auch das Heile Welt Festival 
musste aufgrund der Pande-
mie voriges Jahr pausieren. 
Ende Juli bekam das Team 
um Toby Montana die erlö-
sende Nachricht: Es geht 
wieder los! 

f Heile Welt Open Air
c Samstag, 28.08.2021 13:00 Uhr
P Neukirchen-Vluyn
      Halde Norddeutschland (NRW)
s www.facebook.com/heileweltopenair
s www.heile-welt.biz 

Parkplatz vor der Location auf Corona tes-
ten lassen müssen. Gebuchte Tickets sind 
nur mit einem negativen Schnelltestergeb-
nis gültig. Muss das Event aufgrund neuer 
Bestimmungen trotzdem kurzfristig abge-
sagt werden, bekommt ihr den Ticketpreis, 
inklusive aller Gebühren zeitnah erstattet.  

Tickets: 35 Euro, Vorverkauf:  
diginights.com/heilewelt

PIZZERIA
AL LUPO MOBIL  Wir backen für Sie vor Ort!

www.al-lupo.de         facebook.de/al.lupo.krefeld

Tel.: 02151/330506 & 02151/330507

ONLINE-BESTELLUNG
PARTYSERVICE

TAGES- UND FIRMENANGEBOTE

Mo - Fr: 11:30 - 14:00 & 16:00 - 22:30 Uhr
Sa: 16:00 - 22:30 Uhr
So & Feiertage: 13:00 - 22:30 Uhr

Oberdießemer Str. 150
47805 Krefeld
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Vom monatelangen Corona-Lockdown war 
natürlich auch die Krefelder Traditionsgast-
stätte Dachsbau schwer betroffen. Neben der 
unfreiwilligen Betriebspause machte Inhaber 
Klaus Wiewrodt allerdings auch gesundheit-
lich eine harte Zeit durch. Eine schwere OP 
setzte ihn länger „außer Gefecht“. Dank sei-
nes unverwüstlichen Temperaments schaffte 
er es aber, diese doppelte Krise zu meistern. 
„Da heißt es nur, sich nicht unterkriegen las-
sen“, kommentierte der Vollblutgastronom 
die Situation. 

„WILLKOMMEN 
IM HAUS 
DER BIERE“
Dachsbau

Wer den Dachsbau jetzt besucht, hat nicht 
den Eindruck eines krisengeschüttelten 
Betriebs. Krefelds älteste Bierbar präsentiert 
sich in gewohnter Pracht – und hat für die 
warme Jahreszeit ihren Biergarten herausge-
putzt. Passend zum „zünftigen“ Biergarten-
besuch hat Klaus Wiewrodt aktuell mehrere 
bayerische Aktionsbiere im Angebot. Da ist 
zum einen das süffige Tegernseer Hell, dass 
endlich den Weg nach Krefeld gefunden hat. 
Aus Rosenheim stammt das Flötzinger Hell, 
dass durch seine goldgelbe Farbe, den sahni-
gen Schaum und die vollmundige Malzigkeit 
überzeugt. Etwas weiter nördlich, in Kulm-
bach, wird das, ebenfalls angenehm süffige, 
Mönchshof Festbier gebraut. 

Dabei sind die Aktionsbiere nur drei von 
zwanzig Fassbieren, die der Dachsbau stän-
dig im Programm hat - darunter weitere bay-
erische Spezialitäten, Kölsch, Alt, Schwarz-
bier und natürlich auch Original Königshofer. 



f Dachsbau
P Hubertusstraße 79-81, 47798 Krefeld
q 02151- 77 44 44
s www.dachsbau.de
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Zum Bier gibt es rustikale „bierbegleitende 
Speise“ wie Currywurst, Flammkuchen, haus-
gemachte Frikadellen, Matjes und vieles 
mehr. Eine ideale Grundlage für einen schö-
nen Abend im „Haus der Biere“. 

Die „stillen Mitarbeiterinnen“ sind immer für die 
Gäste da. Leider können sie weder Klavier spielen 
noch Bier zapfen...



Am Uerdinger Rheinufer findet dieses Jahr 
eine besondere Premiere statt. Das Werft-
Kino zeigt vom 26. Juli bis 15. August jeden 
Tag einen anderen Film mit Blick auf die 
Rheinkulisse. Unser Tipp für den 12. August: 
DIE WELT WIRD EINE ANDERE SEIN

Auf einem Jahrmarkt, Mitte der 1990er-Jahre, 
trifft Asli zum ersten Mal auf Saeed. Sie kom-
men sich näher. Asli ist fasziniert von Saeeds 
Charisma und seinem Selbst-
bewusstsein. Obwohl ihre 
Mutter gegen die Beziehung 
ist, heiraten die beiden heim-
lich. Es ist die Geschichte 
einer großen Liebe. In einer 
Moschee versprechen sie ein-
ander, für immer zusammen-
zubleiben und die Geheim-
nisse des anderen zu wah-
ren. Ein Versprechen, dass 
Asli schon bald bereut, denn 
Saeed verschwindet ohne 

FILMERLEBNIS MIT STRANDFEELING
Werft Kino

f Uerdinger Rheinufer 
P Donnerstag 12.August 2021
T Einlass 21.00 Uhr  t Filmbeginn 21.30 

Erklärung. Asli und Saeed scheinen sich 
immer mehr voneinander zu entfernen.

Tickets für alle Filme unter:
vivenu.com/seller/priumus-palast-equn
Mehr zum Werft-Kino: www.krefeld.de/de/
stadtmarketing/werft-kino/ 
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Area 47 Dance Company

Voriges Jahr ist das Urban Dance Festi-
val „SUMMER WEEK’47“ wegen Corona lei-
der ausgefallen. Dieses Jahr soll es statt-
finden. Anfang September gibt es Events 
mit Verschiedenen Tanzformationen, Work-
shops, ein großes Battle und einer Theater-
aufführung – kurz eine ganz besondere Reise 
durch die Tanzwelt. „Dazu haben wir profes-
sionelle Tänzer aus der ganzen Welt eingela-
den, die euch einen intensiven Einblick in die 
urbane Tanzszene gewähren. Somit habt ihr 
die Möglichkeit bei hartem diszipliniertem 
Training neue Erfahrungen mit neuen Leuten 
zu sammeln und euch auf tänzerischer Ebene 
weiterzuentwickeln. Ihr werdet hautnah erle-
ben, wie es ist, in kürzester Zeit eine funktio-
nierende Show auf die Beine zu stellen“, so 
die Ausrichter von der Area 47 Urban Dance 
Company. 

Die Workshops bieten euch professionelle 
Einblicke in die Tanzstile House, Krumping, 

Voguing, Choreografie (Jazzfunk) und finden 
an den Tagen Montag bis Freitag statt. Das 
geplante Battle umfasst die vier Kategorien 
Hip Hop, Breakdance, Popping und Krumping.

Zum Abschluss der Woche findet in der 
,,SHEDHALLE“ in Krefeld das große Tanz-
battle „AREA 47 Dance Battle“ und die 
Tanz Performances statt. 

sMehr Infos:
     www.area-dance-company.de

SUMMER WEEK 47 IS BACK!
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In diesem Jahr verleiht der Marketing-
Club den dritten Preis. 2018 wurde Tölke 
& Fischer mit dem ersten Krefelder Marke-
tingpreis ausgezeichnet. 2019 kürte die Jury 
gleich zwei Gewinner: Rondo Food erhielt 
den regulären Preis und die Metal Recyc-
ling GmbH bekam einen Sonderpreis. 2020 
setzte die Verleihung aufgrund der Pande-
mie aus. 

Unternehmen können sich bis 30. Septem-
ber via Mail an info@mc-krefeld.de bewer-
ben. Teil der Kurzbewerbung sollten allge-
meine Informationen zum Unternehmen, 
die Beschreibung der besonderen Leistung 
inklusive Strategie, Konzeption und Kom-
munikation sowie ein konkreter Ansprech-
partner innerhalb des Unternehmens sein. 

Herausforderung Corona: Auch der Kre-
felder Businessclub stellte sich neu auf

Lange Zeit war das Amt des Vizepräsiden-
ten vakant, nun bekam Präsident Dr. Ulrich 
Kiffe von der Tölke & Fischer Gruppe mit 
dem Krefelder Auch Tobias Polka wurde in 
den Vorstand des Marketing Clubs gewählt 
und löst im Bereich Finanzen Ralph Rei-
ber ab, der lange Zeit den Marketing-Club 
begleitete. Polka ist Wirtschaftsprüfer und 

MARKETING-CLUB KREFELD 
SUCHT INNOVATIVE 
PROJEKTE!
Krefelder Marketingpreis 

Steuerberater in einer Kanzlei in Düsseldorf, 
lebt aber in St. Tönis. Der dritte im Bund der 
neuen Vorstandsmitglieder ist Kai Roß als 
selbstständiger Sachverständiger. Der Kre-
felder wird Isabel Conen als Beauftrage für 
die jungen Pioniere des Clubs unterstützen.

Weitere Informationen zu den Clubabenden 
und der Möglichkeit der Teilnahme sowie der 
Bewerbung zum Marketingpreis finden Sie 
online auf www.marketing-club-krefeld.de.
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Hubertusstr. 79 // 47798 Krefeld 
Telefon: 0 21 51. 77 44 44 
info@dachsbau.de

www.dachsbau.de

20 Biere vom Fass – das Haus der Biere

BIERTASTING! 
Jetzt reservieren.

facebook.com/
DachsbauKrefeld

Dienstag bis Samstag: 17.15 Uhr - 1.00 Uhr
Küche geöffnet: 18.00 Uhr - 24.00 Uhr

BIERGARTEN GEÖFFNET! 

Reservieren Sie Ihr Biertasting am Tisch. 

Mehr Informationen im Internet!

Jetzt stärken – mit frischen 
und fertigen Salaten, 
deftigen Eintöpfen und 
vielem mehr aus un-
serem Direktverkauf.

Alles für die Fitness!

©
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Jetzt stärken – mit frischen 
und fertigen Salaten, 
deftigen Eintöpfen und 
vielem mehr aus un-
serem Direktverkauf.

Alles für die Fitness!
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Hauptsache 

geschützt! 

Hauptsache 

gesund!

Öffnungszeiten:
Mittwoch: 9–18.30 Uhr
Donnerstag: 9–18.30 Uhr

H. Funken GmbH & Co. KG
Industriering Ost 91 | 47906 Kempen
0 21 52-914 99-0 | www.bauerfunken.de

Freitag: 9–18.30 Uhr
Samstag: 9–14 Uhr od. 
nach tel. Vorbestellung



Am Egelsberg ist auch im August wie-
der einiges los - viel Musik, Events und 
Aktionen für die gesamte Familie. 

Am 7. August steht Stefan Thielen, der 
auch als Sänger, Drummer, Bassist und 
Saxophonist brilliert, mit seiner Akustik-
Gitarre auf der Bühne. Am Samstag, 21. 
August ab 19 Uhr legt DJ Peter Cox mit 
seinem Dance House Big Room auf – und 
am 28. August heißt es „Roxx Moxx - harte 
Jungs mit weicher Stimme“. 

Ein musikalisches Highlight ist der Auftritt 
von P.U.H.R am Samstag, 14. August (ab 
18 Uhr). Die vier gestandenen Soulmänner 
Peter, Uli, Heinz und Ralf. Bieten mit drei 
Gitarren und einem Cajon im Gepäck 
Rhythm & Soul für ein musikbegeistertes 
Publikum jenseits der „Teenages“. P.U.H.R 
präsentieren unplugged und im neuen 
Gewand Top-Hits von Tom Jones, Bill 
Withers, Santana, Barry White, Stevie 
Wonder und vielen anderen Größen der 
Musikgeschichte. Songs zum Chillen. Songs 
zum Abtanzen. Am Sonntag, 22.8. findet ab 
12 Uhr ein Familientag mit Hüpfburg und 
Kasperle Theater statt. (Reservierungen 
per Mail oder Facebook möglich)

f Gastronomie am EGELSBERG
PLilienthalweg 12, 47802 Krefeld-Traar 
q Telefon: 02151-78 18 220
b E-mail: Egelsberg@outlook.com
A Facebook: Gastronomie am Egelsberg
s Gastronomie-am-Egelsberg.eatbu.com

Unplugged am 
Egelsberg
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Samstag 7. August ab 18.00 Uhr   Stefan Thielen 
Voice, Guitarre, Saxophon // Acoustic Live

Samstag 14. August ab 18.00 Uhr  P.U.H.R
Die Krefelder Kult-Band // Acoustic, Rhythm & Soul

Samstag 21. August 19.00 Uhr  Dance House
Dance House Big Room  // DJ Peter Cox legt auf

 Sonntag 22. August ab 12.00 Uhr  FAMILIENTAG
Der Kasperle kommt // Hüpfburg; Kasperle Theater

Samstag 28. August 18.00 Uhr  Roxx Moxx
harte Jungs, weiche Stimme

Preview 11. Sept.  Les Terroritas
Comedy und schräge Musik

WIR MACHEN PROGRAMM:

Eintritt frei. Reservierungen über E-Mail oder Facebook

Gastronomie am EGELSBERG
Lilienthalweg 12 · 47802 Krefeld-Traar Telefon: 02151-78 18 220  

Mail: Egelsberg@outlook.com  Facebook: Gastronomie am Egelsberg 

www.gastronomie-am-egelsberg.eatbu.com



Wenn Super Mario kein Italiener wäre, 
sondern Deutscher: Hieße er dann „Toller 
Jochen“? Oder „Prima Klaus“? Was machen 
Putzerfische, die im Aquarium immer an der 
Scheibe herumsaugen, in der freien Natur? 
Schwimmen die ein Leben lang durch den 
Ozean auf der ewigen Suche nach einer 
Fensterscheibe und sterben dann total 
enttäuscht? Die SPD, was ist da eigentlich 
schon wieder los? Und Einräder – warum 
fallen sie nicht um?

Wer sich solche Fragen stellt, der 
braucht keine Antworten, son-
dern eine Bühne. Und auf eben 
diese stellt sich der sympathi-
sche Zwei-Meter-Mann Johannes 
Floehr mit seinen frechen Scher-
zen nun schon seit einigen Jah-
ren. „Also mir gefällt das Pro-
gramm richtig gut“, lässt sich der 
Krefelder zitieren, „aber ich habe 
es ja auch leicht, schließlich bin ich 

JOHANNES 
FLOEHR
Ich bin genau mein Humor 

genau mein Humor.“ Die Süddeutsche Zei-
tung schrieb: „Das Lustigste, was derzeit 
auf deutschsprachigen Bühnen zu finden 
ist!“ – zwar nicht über ihn, aber das kommt 
ja vielleicht noch. 

s KuFa
22.08.202
Einlass 19 Uhr, Beginn 20 Uhr
VVK 12 Euro, AK 14 Euro 
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Digitale Werbetafeln oder „Digital Signage“, das 
ist die digital gesteuerte neue Werbe-Genera-
tion. Heute gehören statische Werbeformen, wie 
Plakate, zunehmend der Vergangenheit an. Deine 
Spots oder bewegten Bilder kannst du über Dis-
plays verschiedenster Größe abspielen – vom 
fernsehergroßen Bildschirm am Point of Sale bis 
zur großen Outdoor-Videowand. Diese werden in 
der Regel mit kosten- und energiesparender LED-
Technik betrieben – und daher auch LED-Wall, 
Video-Wall oder LED-Wand genannt 

Was ist eine digitale 
Werbetafel?
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Such dir aus, auf welcher unserer digi-
talen Werbetafeln deine Werbung lau-
fen soll: 

in Krefeld am Dießemer Bruch, an der 
Moerser Straße / Ecke Leyentalstraße 
oder im Rewe Fischeln direkt an der 
Kasse. 

Der große Vorteil von Digital Signage ist 
die schnelle und vernetzte Bespielung 
mit stets aktuellen Inhalten. Digital Sig-
nage ist heute komplett online. Darauf 
kannst du topaktuelle Angebote aus dei-
nem Warenwirtschaftssystem einspie-
len, Insta- und Facebook-Posts laufen 
lassen und deinen RSS-Newsfeed integ-
rieren. Du möchtest deine Kunden unter-
halten und aktuelle Nachrichten oder den 
Wetterbericht abspielen? Kein Problem. In 

CREVELT 01 VERLOST 
DREI MONATE 
KOSTENLOSE 
WERBUNG auf einer digitalen Werbetafel 

Stets aktuelle Inhalte

s Interesse? Dann kontaktiere uns: 
Telefon: 0163-25242605 
oder neppessen@blaueerdbeere.de 

Oder möchtest du auf dem Altmarkt in 
Mönchengladbach oder in St. Tönis am 
real-Markt werben? 

Schick uns einfach eine Mail an:
michael@crevelt.de mit dem Stichwort 
„Corona-Neustart“. Und du nimmst an 
unserer Glücksziehung teil! 

deinem Restaurant kannst du ganz einfach 
auf das Tagesgericht aufmerksam machen 
oder die wöchentliche Speisekarte veröf-
fentlichen. Und im Wartezimmer kannst du 
mit einer digitalen Werbetafel deine Patien-
ten oder Klienten unterhalten…
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Wer macht schon gern
die STEUER?
Wir machen das.
Wir haben 1000 Hände.

T E L E F O N - 0 21 51 / 92 88 99 0

Beratung Zentrum, Bleichpfad 15F, 47799 Krefeld 
krefeld.zentrum@1000haende.org

Di. und Do. bis Sa. von 10 bis 16 Uhr
Beratung Kevelaer, Marktstr. 65, 47623 Kevelaer 

kevelaer@1000haende.org
Montag bis Sonntag nach Terminvereinbarung

Anzeige mitbringen und die Aufnahmegebühr sparen!

 Steuerberatung unserer Mitglieder laut Befugnis nach § 4 Nr. 11 StBerG

Eiscafé

seit 1932

- Täglich frisches Eis aus eigener Herstellung
- Milch- und Fruchteis
- Außerdem laktose- und glutenfreies Eis

Wir freuen uns auf Sie!

Schöneweiß
Öffnungszeiten:
11.00 - 22.00 Uhr

Kölner Straße / 
Ecke Lerchenfeldstraße
Tel.: 02151 / 31 86 45

Öffnungszeiten: Ab 11 Uhr geöffnet

Kölner  Straße/
Ecke Lerchenfeldstraße
Tel.: 02151 / 31 86 45



Fairtec24 GmbH 
Heizung - Sanitär - 24h Störungsdienst

Hanns-Martin-Schleyer-Strasse 28 // 47877 Willich
0 215 4 - 89 70 981 // Kontakt@fairtec24-gmbh.de

Trotz Lockdown 
für Sie im Einsatz!

Fairtec24-gmbh.de



VOM 10. - 12. SEPTEMBER`21 

NACHHALTIGES INFOTAINMENT 
FÜR DIE GANZE FAMILIE

SIE HABEN INTERESSE  TEILZUNEHMEN? DANN KONTAKTIEREN SIE UNS!   
E-MAIL: INFO@NEU-MESSE.DE  // TELEFON: 02151/65 88 399

KREFELDER RENNBAHN • AN DER RENNBAHN 4 • 47800 KREFELD

WWW.NEU-MESSE.DE

Extra-Tipp am Sonntag


